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Comunicado de Imprensa

Em parceria com a Blow It, marca de batons da criadora de conteúdos Inês Teixeira
Somersby lança edição limitada de lip glosses 
Nova parceria de edição limitada com a marca de batons da criadora de conteúdos Inês Teixeira dá origem a dois produtos exclusivos inspirados em Somersby Maçã e no novo sabor Somersby Maracujá & Laranja. 
A colaboração nasce da vontade de explorar novas formas de expressão da marca e de aproximar Somersby dos consumidores através de uma proposta inesperada e irreverente, que cruza o universo das bebidas com o da beleza. O resultado são dois produtos exclusivos que refletem a identidade fresca, colorida e descontraída que caracteriza ambas as marcas.
Através desta iniciativa, Somersby reforça a sua aposta em projetos criativos, inovadores, disruptivos e diferenciadores, capazes de gerar novas experiências em torno da marca e de surpreender os consumidores para lá dos contextos tradicionais de consumo.
Declaração de Madalena Cunha, Manager de Águas e Sidras do Super Bock Group:
“Somersby tem procurado afirmar-se como uma marca que desafia convenções e que encontra formas originais de se relacionar com os consumidores. As parcerias que temos vindo a desenvolver, surgem precisamente dessa vontade de experimentar novos territórios e de criar algo inesperado e disruptivo, mantendo o espírito leve, divertido e irreverente que faz parte do ADN da marca". 
Declaração de Inês Teixeira, fundadora da Blow It e criadora de conteúdos: 
“É uma oportunidade incrível colaborar com uma marca tão especial e com um grupo tão grande. Enquanto marca portuguesa é um enorme orgulho juntar-me a uma marca que admiro há tanto tempo. 
Já trabalho com Somersby há algum tempo e, quando recebi o convite para criar uma coleção conjunta, fiquei mesmo muito feliz. A Blow IT começou como um pequeno projeto e ver o impacto que teve, ao ponto de uma marca tão grande reconhecer o seu potencial e querer colaborar comigo, é um verdadeiro sonho.
Pegámos na essência das icónicas Somersby e juntámo-la ao ADN colorido, divertido e brilhante da Blow IT. É uma edição limitada, mas estou tão viciada nestes cheirinhos que só queria que existisse stock infinito”.
A iniciativa surge também como forma de assinalar a chegada de Somersby Maracujá & Laranja, a mais recente inovação da marca, que vem reforçar o seu portefólio com uma proposta marcada pelo equilíbrio entre a doçura do maracujá e a frescura da laranja.
Com o objetivo de reforçar a sua aposta em colaborações capazes de surpreender e gerar conversa, reforçando o seu posicionamento enquanto marca inovadora e próxima dos consumidores, Somersby apostou ainda em duas outras colaborações com o Zé do Boné e com a marca de capas de telemóvel Cooland. Rita Martins, do Zé do Boné, refere que “desta união nasceu uma coleção limitada de verão, criada com gosto e pensada para celebrar o lançamento dos novos sabores da Somersby” e Helder Barbosa, da Cooland, afirma que “o resultado foram capas bem cool, cheias de verão, e uma colaboração que fez todo o sentido”. 

Mais informações em www.somersby.pt e na página de Instagram da marca. 
Fotografias aqui.

Lisboa, 23 de junho de 2026
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